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INTRODUCCION

El sector de artes graficas es una industria tradicional en
constante renovacion, de manera que en la historia
reciente la renovacion tecnoldgica es un reto permanente
para el sector. Las nuevas tecnologias se consolidan y
exigen la readaptacion de las empresas a las mismas.




1O,
2%\ UNIVERSIDAD

INTRODUCCION

4 )
Sector competitivo en Latinoamérica, en 2015 facturacion de
2.6 billones

. J

Actividades de impresion han mantenido crecimiento promedio
del 7.9% desde el 2013

Barranquilla tenemos matriculadas alrededor de 475 empresas
del sector de artes graficas
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OBJETIVOS

/Objetivo General )

Realizar un andlisis de las tendencias y la innovacion de las
empresas en el sector de Artes Graficas en Barranquilla.

\_

\_

/Objetivo Especificos \

« Realizar un Diagnéstico de las empresas en el Sector de
Artes Graficas en Barranquilla.

» ldentificar las Tendencias e Innovacion en las empresas del
k Sector de las Artes Graficas en Barranquilla. /
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Smith - Ricardo

INNOVACION

Morcillo
Pavon e Hidalgo Frascati

Manual de Oslo

INNOVACION
EMPRESARIAL Y -
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p
Paradigma de investigacion: Cualitativo

. J

p
Tipo de investigacion: Descriptivo

\. J

( N\
Disefo de la investigacion: Transversal

\. J

(Fuentes de Informacion Secundarias: Camara de Comercio,
Fundesarrollo, Scielo, Redalyc, Dialnet, Science Direct y Google
\Schoolar
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En la ciudad de Barranquilla, el sector de artes graficas segun
base de datos suministrada por Camara de Comercio (2018), a
partir del ano 1969 se encuentra con matricula mercantil 475
empresas de tamano grande, mediana, pequenas y micro.

\_ J

EMPRESAS SECTOR GRAFICO
1969 - 2017

GRANDE PEQUENA
1% 7%

B GRANDE = MEDIANA = PEQUENA = MICRO
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f Las empresas Grandes, estas fueron establecidas de la \

siguiente forma: una en el ano de 1997 y otra en el 2005 en
el que la actualidad siguen renovando matricula.

De las empresas categorizadas con tamano mediana se
observa que en los afios de 1969 — 1980 no habian sido
creadas, la primera fue instituida en 1981, pero a partir del
afo 2000 hubo un aumento del 53.33% en el que las marcas
se encuentra bien estructuradas y reconocidas como Digital
Printing, Punto Digital, Papeleria El Cid y desde el afio 2015 j

\no hay registro de matricula.

1980-1999
2000-2017 A7%
53%
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De las empresas pymes en el tamano pequenas se encuentran
36, en el que mayor porcentaje es el 72.22% de los anos 2000 -
2017

- J

1969-1999
28%
2000-2017
72%
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Mision, vision, objetivos
Conocimiento empirico
Equipos interdisciplinario enfocado a investigar

Reconocimiento a entidades que representan al gremio

Empresas informales, estructura de costo débil
Alta inversion y dificultad del crédito
Buenas practicas de manufacturas

Tecnologia y comunicaciones

FACTORES QUE AFECTAN COMPETTIVIDAD
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Anuncios de mejor calidad, bajos precios y tracking

Mejor calidad

Mas opciones de formatos (ventanas, textiles, flexibles,
rigidos)

Codigos QR

Sentimientos de los usuarios

Crecimiento importante, calidad, adaptabilidad,
rentabilidad, medio ambiente

Atraccion por lo productos bien presentados

Las puertas que se abren al hacer networking

TENDENCIAS
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Sector
Manufactura

Entidades

MintiC, SENA, 4% PIB
Cientech, Nacional y
Gobernacion Regional

Atlantico, CCB

P. Estratégica
Recurso Humano

Innovar en

’ Innovacion
busqueda de Alianzas estratégicas
trascender y Informalidad

. : Fi s
diferenciarse mglc:]ct;otn

Crecimiento del
sector en
promedio 7%
constante desde
2013

Competidores
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